
Kampanjer som lykkes! 



Meg og mitt 

• Tillitsvalgt i Norsk Forbund for 
Utviklingshemmede (NFU) 
regionalt og sentralt 

• Daglig ansvar for sosiale medier 
i organisasjon 

• Sentral i kampanjer vi kjører / 
deltar i 

• Generelt entusiastisk for 
sosiale media, internett og 
mediale dingser 

 



NFU satset på FB 

• Ingen strategi – se hva vi kunne få ut av FB 

• De vil liker å sammenlikne oss med 

– NFU 4130 liker – 7 700 medlemmer 

– Revmatikerforbundet 2841 - 40 000 

– FFO 1586 - 335 000 

• Bevisst invitert inn beslutningstakere 

• God aktivitet på siden 

• Andre poster – bl. a. politikere 



Dag Olav skal ha tomten 

• Kampanjeside opprettet september 

• September og oktober: 24/7 

• Mål: bygge opinion og få media på banen 

• Midler: 

– Utdypende informasjon i artikler på nettsted 

– Arbeidet aktivt for å få ulike aktører på banen  

– Tradisjonelle virkemidler for synlighet på FB 

– Klaget Stavanger kommune inn for LDO 

 

 



Jippi! 



• Kampanje for rettighetsfesting av brukerstyrt 
personlig assistent (BPA) – politisk død sak 

• 4 ambassadører og 20 støttespillere som skulle 
være fortroppen, ledergruppe 

• Lanserte side etter opplæring av teamet 

• Mål: oppnå 20 000 liker og jevn aktivitet  

• Mål: støtte til det politiske lobbyarbeidet 

• Fått bevegelse – BPA på dagsorden i alle partier 



• Hvorfor lykkes vi? 

• Finne den rette tonen:  

– ikke bare kreve, men vise til at BPA gjør at en kan 
leve som andre borgere 

– Skape gjenkjennelse 

– Ikke forvente nederlag, gi politikerne sjansen til å 
vinne saken 

 





Litago 

• Har spill 

• Lar tilhengerne være med å bestemme 
sortiment 

• Skapt et sted for glede ved å dele opplevelser, 
foto og video 

• Lett og ledig tone 

• Over 90 000 liker 



Mer Tine, men noe ganske annet 

• Faglig stoff 

• I dialog med tilhengerne om 
trening / idrettsarrangement 

• Enkel 
produktlanseringsinformasjon 

• Over 14 000 liker 

 



Reisebloggen - NSB 



Reisebloggen - NSB 


